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= Welchen Einfluss haben geometrische Formen?

= Was besagen die wichtigsten Gestaltgesetze? Helfen sie
mir beim Platzieren und Anordnen von Objekten?

= Wie erzeuge ich Harmonie beziehungsweise
Disharmonie?

= Warum sind Achsen so wichtig in einer Gestaltung?
Wie finde ich Achsen?

» Welche Besonderheiten gelten flir das Webdesign?



3 Formen

Abbildung 3.1 &

Anfang des 20. Jahrhunderts
malte Kasimir Malewitsch das
berihmte Schwarze Quadrat
auf weifem Grund und schuf
damit einen Meilenstein in der
Malerei der Moderne.
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3 Formen

Genau wie Farbe oder Schrift hat auch jede Form ihre Wirkung.
Doch nicht nur die Form selbst, auch die Platzierung der Form
tragt zur Wirkung der Seite bei. Dabei liegen Harmonie und Dis-
harmonie ganz nah beieinander.

31 Welchen Einfluss haben Formen?

Grundelemente wie ein Rechteck oder ein Kreis konnen die Aus-
sage einer Gestaltung oder eines Bildes unterstreichen. Abhén-
gig von der Form, aber auch vom Stand - also der Platzierung
auf der Seite —, von der Ausrichtung und der Kombination unter-
stltzen sie den Charakter einer Gestaltung oder laufen kontrdr,
je nachdem, wie sie eingesetzt werden. Sie weisen eine eigen-
standige, unabhdngige Wirkung auf, die sich durch bestimmte
Eingriffe verstarken oder abschwéchen lasst.

Zu den Flachen beziehungsweise
flichigen Grundformen zdhlen der Kreis, das gleichschenk-
lige Dreieck und das Quadrat beziehungsweise Rechteck. Als
dynamisches flichiges Grundelement gilt die Ellipse oder das
ungleichseitige Dreieck. Das Reduzieren auf eine der Grundfor-
men ist eine kinstlerische Erscheinung, die beispielsweise im
Kubismus oder Konstruktivismus angewendet wurde.

Das Quadrat steht aufgrund seiner
vier gleichlangen Seiten flr Ausgeglichenheit, Statik und Neu-
tralitdt und erinnert uns an Baukldtze. Besonders harmonisch
fugt es sich dann in das Bild ein, wenn sich seine Linien parallel
zum Grundformat verhalten. Stellt man es auf eine Spitze, wirkt
es sofort instabil und wackelig.

Die Reaktion auf den dynamischen Bruder des Quadrats, das
Rechteck, ist stark von seinen Seitenldngen abhéngig. Es ist in
jedem Fall wandlungsfahig und flexibel. Entspricht die lange
Seite des Rechtecks der Waagerechten, spricht man von einem
liegenden Rechteck. Dieses wirkt bequem, ruhig und gemdtlich.
Ein stehendes Rechteck hingegen vermittelt Dynamik, abhéngig
von den Seitenldngen aber auch Instabilitdt.
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Die Wirkung des Dreiecks Das gleichseitige Dreieck zeigt sich
aktiv, in Bewegung und vermittelt Dynamik. Die Spitze nach
oben, also die A-Form, steht fur positive Energie und symboli-
siert Berge, Ddcher, Zelte und Pyramiden.

Das Dreieck in V-Form mit der Spitze nach unten |6st bei
uns Alarm aus. Auch wenn es nur als Vorfahrtsschild verwen-
det wird, steht es fur Gefahr und flr negative Energie. Bei einem
ungleichseitigen Dreieck tragen die Seitenldngen und die Plat-
zierung wesentlich zur Wirkung bei. Je spitzer das Dreieck,
desto ungemitlicher und fast aggressiv, in jedem Fall aber aktiv
wirkt es; ein stumpfes Dreieck wirkt ruhig, breit und langsam.

v Abbildungen 3.2

Das Quadrat wirkt ruhig, auf
die Spitze gedreht wackelig.
Das liegende Rechteck ist
gemutlich, das stehende dyna-
misch.

ausgeglichen

gemiitlich

wackelig

dynamisch

v Abbildung 3.3

Die Spitze nach unten verlangt Aufmerksamkeit
und steht fur negative Energie; die Spitze nach
oben verbreitet Optimismus; je spitzer, desto
aggressiver.

Hier
Es entlang!
geht
aufwirts.

negative
Energie

v Abbildung 3.4
Das Dreieck mit Spitze nach
unten weckt Aufmerksamkeit.
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- 3 Formen

Es geht

bergauf!

Die Wirkung des Kreises Der Kreis gilt als die
klarste Grundform und wirkt in sich geschlossen,
stabil. Er ist ein Symbol der Unendlichkeit und
eines nicht endenden Kreislaufs. Aufgrund sei-
ner eigenstandigen Wirkung ldsst er sich nicht
immer leicht mit anderen Formen kombinieren.

Die Ellipse wirkt wieder abhdngig von den Sei-

ruhig und

gelassen

tenldngen: Wird sie waagerecht ausgedehnt, wirkt
sie dhnlich wie das liegende Rechteck ruhend und
ausgeglichen, als senkrecht ausgedehntes Oval strebt sie

nach oben und vermittelt eine positive Entwicklung.

A Abbildung 3.5

Ein Kreis wirkt anders als eine
Ellipse, und das Querformat
wiederum anders als eine hoch-
stehende Form.

Abbildungen 3.6 »

Die beiden Kreise um das Bild
symbolisieren die Einheit von
Mutter und Kind.

v Abbildung 3.7

In sich ruhend und geschlossen
wirkt der Kreis auf einer Post-
karte fur Qi Gong.

freiRAUM zum Wohlfiihlen « Pasteurstrasse 46 « | 0407 Berlin/PrenzlaverBerg
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NO.1 CHOICE OF HOSPITALS AND MOTHERS

Entspannte
Stillzeit

Stillen gehort zu den innigsten
Erfahrungen flir Mutter und
Kind. Medela unterstitzt Sie
in dieser besonderen Zeit.
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UNAUFHALTSAM

006

Ihr Text

IhrFalo  Motivaalerie Bid-Rahmen

Fr Top Motve -

Mit Schokshorzon

Ohne Schokoherzen l .

< Abbildung 3.8

Die Linie in der Microsoft-
Werbung symbolisiert: Es
geht bergauf!

UMNSICHER

Die Wirkungvon Linien Die Grundform Linie lasst sich auf ver-
schiedene Weisen in ein Layout integrieren. Sie dient als Trenn-
element, als Schraffur, als eigenes Stilmittel oder als Rahmen
und Umrandung. Einzelne Linien weisen immer eine Leitfunk-
tion auf und fiihren den Blick in eine bestimmte Richtung.

Eine Vertikale vermittelt den Eindruck von etwas Statischem,
nach oben Aufstrebendem. Eine Senkrechte, genau in der Mitte
des Formats platziert, wirkt spannungslos und auch langwei-
lig; eine Horizontale steht fur Zuverldssigkeit und Gleichgewicht
und hat einen ruhigen Charakter. Durch die Kombination der
Linien kann ihre Wirkung verdndert werden. Orthogonale, also
rechtwinklig angeordnete Linien, die sich im Mittelpunkt kreu-
zen, vermitteln absolutes Gleichgewicht.

A Abbildung 3.9

Besonders im Internet halten
Linien haufig als Rahmen
Inhalte zusammen.

v Abbildung 3.10

Durch unsere Leserichtung von
links nach rechts und von oben
nach unten wird einer Linie
abhangig von ihrem Verlauf
automatisch eine Wirkung
zugeschrieben.

Diagonal angeordnete Linien wirken je nach
ihrer Richtung auf- oder absteigend. Aufgrund

unserer Leserichtung von links nach rechts emp- 4y Gleichgewicht
finden wir eine Linie, die von links unten nach Ji,&é

rechts oben verlduft, als aufsteigend mit posi- /5//@/

tiver Entwicklung; eine Linie von links oben Z ,.a(x,s‘.
nach rechts unten steht fiir eine Abwaértsbewe- a\fg‘N
gung. In jedem Fall stehen Linien immer auch far e‘“‘

Bewegung und dienen als Fluchtlinie in der Per-
spektivdarstellung.
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i Wie nutze ich die Wirkung von Formen? Wie wir gerade
“ ‘Eﬂ erfahren haben, hat jede Form ihre eigene Wirkung, die sowohl
S in der Layoutgestaltung wie auch in der Logoentwicklung
genutzt werden kann. Hier gilt es, mit der Form die Wirkung
des gesamten Layouts beziehungsweise Logos zu unterstrei-
chen. Missen verschiedene Informationen untergebracht wer-
den, kann beispielsweise das Quadrat oder Rechteck die schwer
zu erkennende Struktur untersttitzen und Informationen ord-
nen. Dabei kann man Rahmen oder auch flichige Hinterlegun-
gen verwenden. Gleichzeitig bedienen wir damit unsere zweite
Grundregel aus Kapitel 1, Gruppen. Lassen Sie sich also beim
Sortieren und Gewichten von Formen und Linien unterstitzen.
Bei der Visualisierung von Abfolgen lassen sich beispielsweise
gut die Fihrungsfunktionen von Linien verwenden. Der Leser
kann damit von Information zu Information gefiihrt werden.

L0

Die Erlébnisausstellung =
fiir Kinder von 3 - 10 Jahren

e Ly Formen im Logodesign Besonders im Logodesign sollte die

"%ﬁiﬁ%}fﬁﬁdéﬁﬁmm Wirkung der Grundformen beachtet werden. Das Logo der

S e M D Deutschen Bank stammt von dem Maler Anton Stankowski und

ist iber 30 Jahre alt. Durch seine einfachen klaren Formen ist es

A Abbildung 3.11 zeitlos, die Farbe weckt Vertrauen, und die nach oben aufstei-
Unkonventionell und aktiv gende Linie wirkt aufwdrtsstrebend und positiv.

wirkt die entwickelte Form fir

das Kindermuseum. Entwicklung neuer Formen Haufig sucht man auch fiir die

Layoutgestaltung eine individuelle Form, die zum Inhalt passt.
Wohl dem, der sich in Kapitel 2 mit dem Gestaltungsraster ange-
freundet hat. Das Zerlegen eines Grundelements in einzelne
Segmente offenbart die Méglichkeit, Abwandlungen oder ganz
neue Formen entstehen zu lassen. Auch das Kombinieren von
mehreren Grundformen oder das Zerlegen durch eine andere

s Abbildung 3.12 Grundform erzeugt neue Formen und Figuren.

Das Logo der deutschen Bank

ist durch seine einfache Struk- e o I B
tur einpragsam.
T ,/ \\ o < Abbildung 313
| A l Neue Formen
/ [ \ lassen sich gut
// \ \l\ / l/ 1] \l durch das Rastern
| | [ | | ] von Grundfor-
\\ // = \\ ’ men entwickeln.
~1 [ - ~ I~
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3.2 Die richtige Gewichtung

Aufgrund der Schwerkraft haben wir ein Geflihl dafiir entwi-
ckelt, wo Elemente nattrlicherweise liegen mussen. Elemente,
die scheinbar oben schweben, vermitteln uns den Eindruck, sie
mussten jeden Augenblick nach unten auf den Boden fallen. Sol-
che Elemente haben ein gréReres visuelles Gewicht als Objekte,
die bereits am Boden liegen @. Genauso empfinden wir nach
unten gerichtete Bewegungen als selbstverstandlicher als nach
oben gerichtete Bewegungen.

Das visuelle Gewicht Der Stand der Objekte ist also einer
der Faktoren, die zum visuellen Gewicht beitragen. Neben dem
Stand oben oder unten gibt es zwei weitere Faktoren, die fir das
visuelle Gewicht verantwortlich sind: Zundchst ist das die Abbil-
dungsgroBe eines Objekts. Je groBer das abgebildete Objekt,
desto groBer sein Gewicht, wobei der Effekt durch den direk-
ten Vergleich zweier Objekte méglich wird. Die reale GroRe der
Objekte ist dabei unerheblich @.

Als dritter Faktor spielt die Entfernung zum Mittelpunkt des
Formats eine Rolle. Je weiter das Objekt vom Mittelpunkt ent-
fernt ist, desto groRer ist sein Gewicht @. Letztlich trdgt auch
die Farbe des Objekts zu seinem Gewicht bei. Objekte in dunk-
len und kalten Farben wiegen weniger und wirken somit leichter
als Objekte in warmen, hellen Farben @.

Die richtige Gewichtung 3.2 -

Vorsicht Ubergewicht
Nicht umsonst reden wir
von »Gewicht«: Objekte
mit hohem visuellem Ge-
wicht wirken in der Regel
schwer. Eine dunkle, groRe
Flache, oben auf der Seite
platziert, kann ein Layout
schnell erdriicken.

@ S
WY
X
@ ¥,
|
o 24

< A Abbildungen 3.14

helle, warme Farben.

Im Beispiel @ hat der oben liegende Kreis ein groBeres visuelles
Gewicht als der Kreis unten. Im Bild @ hat der Timer aufgrund seiner
DarstellungsgroBe ein groReres Gewicht. In Beispiel @ ist zu sehen,
wie sich das Gewicht mit der Entfernung vom Mittelpunkt vergroBert.
Wie in Bild @ zu sehen, wiegen dunkle und kalte Farben weniger als
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Visuelle Wahrnehmung
Die visuelle Wahrnehmung
ist ein subjektives Sehen,
das durch die Wahrneh-
mung der Objekte und das
Abgleichen mit den eige-
nen inneren Bildern ent-
steht. So erkldrt sich auch,
dass wir Gewohntes und
Bekanntes sehr viel schnel-
ler wahrnehmen und er-
kennen als etwas Fremdes.
Die Interpretation findet
also in unserem Gehirn
statt, in dem nach der
Wahrnehmung gesucht und
mit den bereits vorhan-
denen Informationen abge-
glichen wird. Bedenken wir
die dritte Grundregel, Wie-
dererkennung.

Abbildung 3.15 »

Auch wenn unser Blick zuerst
auf den roten Kreis fillt — lange
halt es uns nicht dort, das Bild
daneben ist interessanter.
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Hierarchie durch Gewicht Grundséatzlich lasst sich feststellen,
dass Objekte mit hohem visuellem Gewicht die Aufmerksam-
keit des Betrachters schneller gewinnen als Objekte mit gerin-
gem visuellem Gewicht. Dadurch ergibt sich eine Hierarchie,
eine Abstufung in der Wichtigkeit der Objekte, die sich visu-
elle Hierarchie nennt. Die visuell dominanten Objekte dienen
also als Blickfang. Wer es poetischer mochte, sieht das visuell
dominierende Objekt als Beginn einer Geschichte, die er mit
seiner Gestaltung erzdhlen will. Dabei fiihrt uns die Hierarchie
aller weiteren Objekte Stick fir Stick durch die Geschichte hin-
durch. Die Hierarchie ist fur den Betrachter wichtig, um die Seite
zu verstehen.

Beachtet man das visuelle Gewicht und gestaltet danach,
bedient man automatisch unsere erste Grundregel aus Kapitel
1, den Blickfang.

Nicht zwingend interessant Visuell dominante Objekte
behalten nicht zwingend das Interesse des Betrachters. So gibt
es durchaus einen Blickfang, der zwar als solcher funktioniert,
von dem der Betrachter aber schon kurz danach seinen Blick
abwendet, um sich fir andere Objekte zu interessieren. Ein
Blickfang, also das visuell dominante Objekt, muss nicht zwin-
gend interessant sein.

Wie nutze ich den Effekt des visuellen Gewichts? Den
Effekt des visuellen Gewichts kénnen Sie sich bei der Gestal-
tung zunutze machen. Das Objekt mit dem hochsten visuellen
Gewicht ist gleichzeitig der Blickfang, enthdlt aber nicht zwin-
gend die meisten Informationen. Der Betrachter erhdlt damit
nur den Startpunkt, um im Layout weitergefiuihrt zu werden.




Die richtige Gewichtung 3.2 -

Eine ausgeglichene visuelle Hierarchie fuhrt ihn nun von Infor-
mation zu Information, ohne dass Objekte miteinander konkur-
rieren. Somit ist die visuelle Hierarchie auch Teil der Gliederung,
die wir in unserer zweiten Grundregel, Gruppen, verinnerlicht
haben. Eine klare Struktur, Gruppen und Hierarchien fihren
den Betrachter durch das Layout und lassen ihn nicht auf einer
unstrukturierten Seite allein. Nehmen Sie also den Leser an die
Hand, und fuhren Sie ihn durch die »Geschichte«, indem Sie sich
fur ein Startelement entscheiden und es als Blickfang gestalten.

Sicherheit fiir die Dritten. Protefix’.
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A Abbildung 3.16
Die Anzeige oben wirbt fiir — hmm, genau, das

ist auf den ersten Blick nicht so recht erkennbar.
Es geht um Sicherheit fur die dritten Zahne;
anscheinend gibt es da schon einige Produkte.
Erst auf den zweiten Blick sehen wir, dass eine
neue Haftcreme, die Protefix Neutral, beworben
wird.

A Abbildung 317

Hier wurden lediglich ein paar Dinge verandert, und
jetzt ist auf einen Blick sichtbar, worum es sich handelt.
Das Gewicht wurde auf die neue Haftcreme gelegt,
indem die Abbildung und Texte vergroRert wurden und
ihr Stand verandert wurde.
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Auswahl Gestaltgesetze
Im Folgenden wird nur ein
Teil der Gestaltgesetze,
ndmlich die mir fir den ge-
stalterischen Alltag relevant
erscheinenden Gesetze er-
klart, die sich zum Teil ge-
genseitig erganzen, unter-
stiitzen und sich teilweise
auch wiederholen.

3.3 Gestaltgesetze

Mit dem wachsenden Wissen um die menschliche Wahrnehmung
und den Umgang mit optischen Reizen hat sich die Gestaltpsy-
chologie entwickelt. hre Gesetze zur Gestaltung werden auch in
der Malerei unterrichtet, um bestimmte Wirkungen zu erzielen.
Genauso wichtig sind sie fur Grafiker, um bestimmte Effekte zu
nutzen und andere zu vermeiden. Sie bilden die Basis fir Aus-
wahl und Platzierung von Objekten und sind somit nicht nur fir
unsere geometrischen Formen, sondern auch bei der Arbeit mit
dem Layout, der Bild- oder der Textplatzierung von Bedeutung.

Das Gesetz der Nihe Elemente, die einen geringen Abstand
zueinander aufweisen, empfindet man als zusammengehérend.

Praxis: Besonders hinsichtlich unserer Grundregel aus Kapitel 1,
Gruppen, verwenden wir das Gesetz der Nahe, um zusammen-
gehorende Objekte auch rdumlich nah beieinander zu platzie-
ren. Gleichzeitig macht es uns klar, dass freier Raum nicht Platz-
verschwendung bedeutet, sondern genauso Wirkung hat wie
belegter Raum.

NEU-MORDSERIE

ignoriert

Einladung aus. [weiter...]

map Militirgeheimdienst sagt mehr Transparenz zu il.

ALLES ZUM THEMA Rechtsterrorismus in Deutschland

STROMPREISE

StraBe. [weiter...]

STRATEGIE

Tirkische Gemeinde sieht sich von Merkel

Die Regierung tut nach Einschétzung der Tirkischen
Gemeinde zu wenig zur Aufklarung der NSU-Morde.
Gemeindechef Kolat klagt, die Kanzlerin schlage seine

BUNDESPRASIDENT Gauck sichert Familien der NSU-Opfer Aufkldrung zu s

Aufgebrachte Bulgaren attackieren Parlar
Der Protest Tausender gegen uberhohte Strompreil
sich zu Krawall gegen die gesamte Regierung aus.
Regierungschef Boiko Borrisow steht unter dem Dr|

ENERGIE Referendum Uber Atomkrafiwerk in Bulgarien gescheitert
BULGARIEN Die Uberzogene Operation Handschellen des General Borissow
FRACKING Schiefergas kénnte das Energiethema 2013 werden

m Volvo schaut sich bei VW das Baukasteny]

Abbildung 319 v

Bei dieser Variante wurde das Gesetz der

Néhe beachtet, und schon ist klar ersicht-
lich, zu welchem Leitartikel die weiterfiih-
renden Texte gehoren.

NSU-MORDSERIE

Tirkische Gemeinde sieht sich von Merkel
igneriert

Die Regierung tut nach Einschitzung der Tiirkischen
Gemeinde zu wenig zur Aufklarung der NSU-Morde.
Gemeindechef Kolat Klagt, die Kanzlerin schlage seine
Einladung aus. [weiter...]

map Militirgeheimdienst sagt mehr Transparenz zu al.
BUNDESFRASIDENT Gauck sichert Familien der NSU-Opfer Aufidarung zu s
ALLES ZUM THEMA Rechtsterrorismus in Deutschland

STROMPREISE
B Aufgebrachte Bulgaren attackieren Parlament
Der Protest Tausender gegen iiberhohte Strompreise weitet

A Abbildung 3.18

Weiterfiihrende Artikel missen auch
raumlich klar zuzuordnen sein. In diesem

Beispiel ist das nicht der Fall.
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sich zu Krawall gegen die gesamte Regierung aus.
Regierungschef Boiko Borrisow steht unter dem Druck der
StraBe. [weiter...]

ENERGIE Referendum ber Atomkrafiwerk in Bulgarien gescheitert

BULGARIEN Die iiberzogene Operation Handschellen des General Borissow

FRACKING Schiefergas kénnte das Energiethema 2013 werden

STRATEGIE

m Volvo schaut sich bei VW das Baukastenprinzip




Gestaltgesetze 3.3 -

siliiiiiiil b « Abbildung 3.20
cececcecces 33 Links sehen Sie ein Quadrat mit einem gleichmaRBigen
I Punktraster. Im rechten Bild sehen Sie senkrecht verlau-
et i3 fende gepunktete Linien. Der unterschiedliche Eindruck
SO ] kommt lediglich dadurch zustande, dass rechts eine
e e $3 Reihe von Punkten ndher beieinanderliegt.

® 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ::

Tonniiiiiin a

A Abbildung 3.21
Die Textblocke sind zu stark untergliedert;
auBerdem ist der Spaltenzwischenraum 4 Abbildung 3.22
unvorsichtig schmal. Durch diese beiden
Fehler entstehen schnell falsche Zuord-
nungen. So ist beispielsweise nicht auf
einen Blick klar, ob der Preis zum dartber-
oder darunterstehenden Text gehort.

Bei der verbesserten Variante wurde lediglich der Raum
zwischen Hotelname und Beschreibung entfernt, der
Raum zwischen Beschreibung und Preiszeile verkleinert.
Eine Hotelbeschreibung wirkt nun als zusammengehé-
render Textblock, und durch den gréReren Spaltenzwi-
schenraum koénnen keine Verwechslungen entstehen.
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Das Gesetz der Ahnlichkeit Elemente, die sich dhneln, werden als zusammen-
gehorend wahrgenommen. Eine Ahnlichkeit kann durch dieselbe Farbe, durch
dieselbe Form, denselben Tonwert, dieselbe Grolke oder durch eine Kombination
mehrerer Faktoren hervorgerufen werden. Je mehr Faktoren sich dhneln oder glei-
chen, desto groBer wird die Zusammengehorigkeit empfunden.

Besonders dann, wenn das Gesetz der Ndhe nicht beachtet werden kann, hilft
das Gesetz der Ahnlichkeit, dem Betrachter zu verdeutlichen, was zusammenge-
hort. Gerade auch im Webdesign spielt das Gesetz der Ahnlichkeit eine tragende
Rolle, da hier der Anwender nicht »nur« lesen und verstehen, sondern auch benut-
zen soll.

Praxis: Gehdren Objekte zusammen, die aus bestimmten Grinden rdumlich nicht
zusammenstehen kénnen, sollten sie einen anderen gemeinsamen Nenner aufwei-
sen, wie zum Beispiel die Farbe oder die GréRe. Somit erzielt man eine gewiinschte
Konsistenz, also eine einheitliche Gestaltung in den entsprechenden Teilbereichen.

Featured 3rd Party Downloads Seeall »
Microsoft O... (@' Evernote 1... 1 Autodesk Sk...
4/14/2009 '\I_;"" 4/10/2009 4/07/2009
(Dema) = (Freeware) J (Dermo) SBP

Streamlined user interface,
hundreds of new themes and
templates, and better comp...

Takes you on an

< Abbildung 3.23
Der Internetshop hat den Fall
gut geldst: Sdmtliche —

Helps you remember
everything from your real and
digital life using whatever

Painting and drawing
software, offering
best-in-class sketching tools

Read more. devi... Read more. for profess... Read more. . )
) ) ) zusammengehdrenden, weil
Download (=}  545ME Download (z} 15.0ME Download (=&  32.9ME mlt der glelchen Aufgabe ver-
R sehenen — Downloadbuttons
Kung Fu Pan... poe KidZui 4.0 Aqua 3D Scr... < i kénnen zwar nicht raumlich
4/07/2009 @ 4/02/2009 4/01/2009 )
(Demao) (Freeware) (Shareware) (l zusammenStehen‘ weisen

A kids web browser and Just fill your desktop with aber die gleiche Form und

action-packed adventure
from the movie and beyond.

Download (2} | 422MB

search engine with over 1.8
million kid-friendly games,
we... Read more.

Download (3 | 4.3ME

water and let the tropical fish
swim around.

Download (@ | 1MB

Abbildung 3.24 »

In der ersten Reihe empfin-
den wir jeweils die schwarzen
und die grinen Quadrate als
zusammengehdrend, in der
zweiten Reihe wird dies noch
durch die Form unterstitzt.
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die gleiche Farbe beziehungs-
weise das gleiche Design

auf und zeigen sich somit als
zusammengehorend.
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Das Gesetz der Geschlossenheit

Gestaltgesetze 3.3 -

Das Gesetz der Geschlossenheit handelt

davon, wie optische Reize als Einheit wahrgenommen werden. Geschlossene
Einheiten, also Elemente, die von einem geschlossenen Element umgeben sind,
werden automatisch als zusammengehdrend wahrgenommen.

Dabei muss allerdings das umschliefende Element, haufig

N
4

ein rechteckiger Rahmen oder ein Kreis, nicht zwingend

g tatsdchlich geschlossen sein. Durch eine bestimmte
Platzierung von ausgewéhlten Formen lassen sich For-
men andeuten, die der Betrachter ganz automatisch
gedanklich erganzt. Dies gilt besonders fur einfache
*\ Grundformen. Da wir um den menschlichen Drang

zur Ergdnzung wissen, lassen sich auf ein Minimum

§ reduzierte Formen verwenden. Dies hat zum einen in
der Logogestaltung ganz praktische Vorteile, denn ein

diffiziles, mit detaillierten Elementen gezeichnetes Logo ist
weder einprdgsam noch leicht in verschiedenen GrofRen auf ver-
schiedenen Materialien reproduzierbar. Zum anderen kann gerade das Weglassen

von einzelnen Teilen Spannung und
Interesse  hervorrufen. Letztlich
dient unsere Wahrnehmung auch
dazu, Informationen zu ordnen und
Zusammenhdnge zu verdeutlichen.
Ins Gegenteil gekehrt, bedeutet es
auch, dass es fur den Betrachter fast
unmaoglich ist, Objekte, die durch
Linien oder Kdésten voneinander
getrennt sind, als zusammengeho-
rend zu beachten.

Praxis: Gilt es, viele Informationen
mit Uber- und Unterlberschriften
zu ordnen und zu strukturieren,
kdnnen Rahmen ein geeignetes
Mittel sein. Dabei mussen die Mit-
tel zur Ordnung nicht zwingend
geschlossen werden, denn das
regelt unsere Fantasie von allein.
Mit dem Gesetz der Geschlossen-
heit bedienen wir letztlich wieder
unsere zweite Regel aus Kapitel 1,
die Regel Gruppen.
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< Abbildung 3.25

Die subjektiven Konturen sind
ein Phdnomen der menschli-
chen Wahrnehmung. Aus
unvollstandigen Teilinformatio-
nen setzt unser Gehirn eine
Form zusammen, die so nicht
vorhanden ist.

< Abbildung 3.26

Statt mit geschlossenen Rah-
men hat man hier nach dem
Gesetz der Geschlossenheit auf
die subjektiven Konturen
gesetzt — geschlossene Rahmen
wiirden an dieser Stelle nicht
mehr Struktur hineinbringen.
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Das Gesetz der Kontinuitat Der Betrachter geht hierbei vom
einfachsten, ihm vertrauten Weg aus, was in Abbildung 3.27 die
weiter verlaufende Gerade ist. Das Gesetz wird auch als Gesetz
der guten Fortsetzung oder als Gesetz der fortgesetzt durch-
gehenden Linie bezeichnet, beschrankt sich mit diesem Namen
aber meines Erachtens zu sehr auf die zwei sich kreuzenden Kur-
ven oder Linien.

Praxis: Der Betrachter verlingert Linien oder andere Formen
automatisch auf einfachste Weise. So hilft beispielsweise eine
gedachte senkrechte Achse beziehungsweise Linie beim Ver-
deutlichen von Hierarchien, wie sie in Inhaltsverzeichnissen ver-
wendet werden.

< Abbildung 3.27
Diagramme wie dieses sind
nicht nur aufgrund ihrer
Komplexitdt, sondern auch
aufgrund der nicht fortlau-
fenden Linien nicht zu
gebrauchen. Zu hdufig wech-
seln die Linien auf unerwar-
tete Weise ihre Richtung.
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Die Geschichte der Schrift ... 15
» Die Entwicklung der Schrift
» Schnitte und Familien

3

=y

A Abbildung 3.28

» Einteilung der Schriften in Klassen
» Das typografische MaBsystem

Das Gesetz der guten Fortset-
zung: Hier sieht man eine waa-
gerechte und eine senkrechte
Linie, die sich in der Mitte
kreuzen. Kaum einer sieht zwei
um 90° geknickte Linien, wie
im kleinen Bild verdeutlicht.

Abbildung 3.29 »

Wir empfinden die untereinander platzierten
Aufzdhlungsdreiecke als eine senkrechte
Linie, an der die Inhalte ausgerichtet sind.
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Das Gesetz der Erfahrung Wie eben gehort, versucht unser
Gehirn bei der Betrachtung von Dingen, Gesehenes und
Bekanntes abzurufen. Jeder Sinneseindruck ist im Geddachtnis
gespeichert und wird mit jedem neuen Sinneseindruck abgegli-
chen. So kénnen wir das, was wir sehen, einordnen und vervoll-
standigen. Ahnlich wie beim Gesetz der Geschlossenheit genugt
es, nur Teile eines Objekts darzustellen — unser Gehirn erganzt
automatisch den fehlenden Teil.

Praxis: Fehlende Teile ersetzt unser Geddchtnis. Somit genugt
es haufig, nur einen Teil zu zeigen. Dies kann zudem eine inte-
ressante Spannung erzeugen. Das Gesetz der Erfahrung ist ein
Teil innerhalb unserer dritten Grundregel, Wiedererkennung.

@flickr

© law_keen

lenden Teil.

zen Fuchs.

A Abbildung 3.30
Trotz nur weniger schwarzer Striche erkennen
wir aufgrund unserer Erfahrung den Tiger.

v Abbildung 3.31

Die untere Halfte des Wortes ist nicht zu
sehen, aber mithilfe der oberen Hilfte
erganzt unser Gehirn automatisch den feh-

< Abbildung 3.32
Unser Geddchtnis ergdnzt den linken Bildteil.
Wir »sehen« deswegen automatisch den gan-

Gestaltgesetze 3.3 -

oactalfaacat>
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A Abbildung 3.33

Edgar Rubin, ddnischer
Psychologe (1886-1951).
Bekannt wurde Rubin durch
seine Forschungen zum Figur-
Grund-Kontrast.

Mehr zu Farbe und Kon-
trast erfahren Sie in Kapitel 4.
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Ein bekanntes
Beispiel fur den Vordergrund-Flachen-Kontrast beziehungs-
weise den Figur-Grund-Kontrast ist die Rubin'sche Vase. Bei
dieser Zeichnung erkennen wir entweder zwei Profile oder eine
Vase. Hier wird deutlich, dass der Vordergrund nur durch den
Hintergrund zu sehen ist und umgekehrt, wobei oft nicht klar
ist, was als Vordergrund und was als Hintergrund fungiert. Bei-
des gleichzeitig kdnnen wir nicht sehen.

Was bedeutet dies fur die
Gestaltungspraxis? Nicht nur der offensichtliche Vordergrund,
sondern auch der Hintergrund muss bewusst gewdhlt und
gestaltet werden. Ohne Hintergrund kein Vordergrund und
umgekehrt. Wem nutzt eine schwarze, 12 Punkt groRe, serifen-
lose, gut lesbare Schrift mit offenem Schriftbild, wenn sie auf
einer dunkelgrauen Flache platziert wird?

Erst der Kontrast, das Zusammenspiel von Vordergrund und
Hintergrund, ldsst das Ergebnis entstehen. Und manchmal ist
es nicht einmal klar, was der Vordergrund und was der Hinter-
grund ist.

3.4 Anordnung und Kombination

Elemente wirken nie nur allein stehend, sondern immer in der
Kombination mit anderen. Auch wenn wir es, wie zum Beispiel
bei der Gestaltung eines Logos, nur mit einem Grundelement
wie einem Kreis zu tun haben — der Kreis ist nur sichtbar, weil es
einen Hintergrund gibt, von dem er sich abzeichnet. Mit dieser
Tatsache werden wir taglich konfrontiert, namlich in Form von
Text. Text ldsst sich nur lesen, indem wir den Vordergrund, also
den Text, und den Hintergrund, also die Flache, kombiniert vor
uns sehen.

Ordnet man Objekte im Raum an, ver-
starkt oder schwdcht man ihre Wirkung abhdngig davon, wie
und wo sie platziert werden. Dabei spielt es keine Rolle, Uber
welche Art von Objekten wir sprechen — es kann sich um die
geometrischen Grundformen, um freie Formen, aber auch um
Uberschriften, Grundtextblécke oder platzierte Bilder und Gra-
fiken handeln.



Die optische Mitte Wenn Objekte — vertikal gesehen —in der
Mitte der Seite platziert werden sollen, verwendet man nicht
die rechnerische, sondern die optische Mitte, die etwas hoher
liegt als die rechnerische Mitte. In der rechnerischen Mitte plat-
ziert, wirken die Objekte zu schwer und vermitteln das Gefuhl,
dass sie nach unten fallen. Halt, das kommt uns doch irgendwie
bekannt vor? Richtig, bei der Platzierung des Satzspiegels auf der
Grundfliche haben wir gelernt, dass der freie Raum unten, also
der FuBsteg, immer groBer sein sollte als der Kopfsteg.

Negativtext Negativtext

< Abbildung 3.35
Oltoktronatelt Unterliangen oder nicht?

Je nachdem, um welche Buchsta-
ben es sich handelt, sollte man
sich nicht auf das Rechnen, son-

physphOJ Ogyt dern auf sein Auge verlassen.

Anordnung und Kombination 3.4 -

Negativtext

Als Negativtext bezeichnet
man die Umkehrung der
gewohnlichen Farb- bezie-
hungsweise Helligkeitsver-
teilung bei Text, also zum
Beispiel von weilem Text
auf schwarzem Hinter-
grund.

< Abbildung 3.34

Die richtige Mitte fallt bei Text
auf Flachen besonders auf: links
die rechnerische, rechts die
optische Mitte.

DESIENER DESIGNER
POSTKARTEN POSTKARTEN

A Abbildung 3.36

Je enger die Stege, desto eher fallt ein schlecht platzierter Text
auf. Viel Freiraum verzeiht eine schlechte Platzierung eher. Trotz-
dem wirkt die rechte Variante mit optischer Mitte harmonischer.
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@ Das Objekt schwebt davon Wie verteilen wir die Objekte? Wenn Sie Texte und Bilder
und hinterldsst unten ein Loch. im Raum verteilen missen, hilft es, Flichen als Platzhalter ein-
@ Die Zusammenstellung kippt zusetzen und diese spielerisch zu verschieben. Wir erinnern
nach links. uns: Je grofer das visuelle Gewicht eines Objekts, desto eher
© Der Schwerpunkt rechts wird es wahrgenommen. Eine der Moglichkeiten, das visuelle
unten ldsst sich besser verkraf- Gewicht zu erhéhen, ist, das Objekt vom Mittelpunkt zu entfer-
ten. nen. Zudem gibt es bei der Platzierung von Objekten im Raum
O Die linke Kante ist zu eng. eine einfache Grundregel: Freie Rdume links und oben sind
© Rechts zu eng, unten okay. angenehm luftig; freier Raum rechts und unten wirkt schnell als

O Der Schwerpunkt liegt oben ungewollte Liicke beziehungsweise Loch.

das Ganze wirkt wackelig.

@ Ganz gut, trotzdem noch ein
wenig Ubergewichtig.

O Zu stark linkslastig.
© Der leichtere Kreis wird vom -

schwereren Balken gestutzt —
eine gute Kombination.

@ Gute Kombination; die
Raume Uber und links vom
Rechteck sollten aber angegli- (1] (2] (3]
chen werden.

@ Schéne Kombination.
@ Der freie Raum unten wirkt
wie ein Loch.

® Die Aufteilung erzeugt ein
groBes Loch rechts unten.

@ Hier ist zwar kein Loch, aber o
die Objekte wirken zusammen-
hanglos.

® Der Kreis wirkt ein wenig
verloren.

® Schon besser.

@ Wieder das Loch rechts
unten, der griine Balken fallt o
gleich nach unten um.

® Warum nicht mal drehen?
Die Seite ist gut gefullt.

® Die gedrehte Variante mit
»echten« Objekten.

@ Das funktioniert auch.
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HEAD

Zudem gibt es bei der Platzierung von Objek-
ten im Raum eine einfache Grundregel: Freie
Réume links und oben werden auch als sol-
che wahrgenommen; freier Raum rechts und
unten erscheint uns schnell als unangenehme
oder ungewollte Licke beziehungsweise Loch.
Zudem gibt es bei der Platzierung von Objek-
ten im Raum eine einfache Grundregel: Freie
Raume links und oben werden auch als sol-
che wahrgenommen; freier Raum rechts und
unten erscheint uns schell als unangenehme
oder ungewollte Licke beziehungsweise
Loch. Zudem gibt es bel der Platzierung von
Objekten im Raum eine einfache Grundregel:

Zudem gibt es bei der Platzierung
von Objekten im Raum eine einfache
Grundregel: Freie Raume links und
oben werden auch als solche wahrge-
nommen; freier Raum rechts und unten
erscheint uns schnell als unangenehme
oder ungewollte Liicke beziehungs-
weise Loch. Zudem gibt es bei der Plat-
zierung von Objekten im Raum eine
einfache Grundregel: Freie Raume links
und oben werden auch als solche wahr-
genommen; freier Raum rechts und
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A Abbildung 3.37

Wahrend ein einzelnes Element
zwar positiv oder negativ wir-
ken kann, braucht es fur eine
harmonische oder eine dishar-
monische Wirkung ein weiteres
Element. Dann kann es mit
dem anderen Objekt in Bezie-
hung treten und entweder ein
harmonisches oder ein dishar-
monisches Geflihl auslosen.

v Abbildung 3.38

Eine schrage Linie verursacht
Disharmonie; durch Wiederho-
lung entsteht Harmonie.

Angebote & Specials
» Angebote
+ Gewinnspiele
» Fanshop
» Gutscheinshop
» Kindergeburtstag

Das Kino
» Bildergalerie
+ Preise
» Kontakt & Anfahrt
+ Presse Infodienst

CineStar-Klub
+ Dating@CineStar
» Mewsletter

Unternehmen
» Presse

> Jobs

Das Bediirfnis nach Harmonie Der Mensch hat ein archetypi-
sches Bedurfnis nach Harmonie. Wir suchen sie stdndig in unse-
rer Umwelt. Das Streben nach Harmonie ist eng mit dem Stre-
ben nach Ordnung verbunden, weshalb Ordnung haufig auch
mit Harmonie gleichgesetzt wird.

Genauso wie bei Farben und bei Bildern kann es nicht
immer das Ziel eines Gestalters sein, einen harmonischen Ein-
druck zu erwecken. Harmonie in der Gestaltung ist genauso oft
gewdlnscht wie unerwiinscht und ist in erster Linie vom Inhalt
abhéngig. Ein einfaches Beispiel ist das Plakat fiir das Yogasemi-
nar, bei dem Harmonie gefragt ist; der Newsletter fiir eine poli-
tische Diskussionsrunde aber weckt mit disharmonischen Ele-
menten mehr Aufmerksamkeit. Fir eine der beiden Wirkungen
sollten Sie sich bewusst entscheiden.

Harmonie durch Gleiches, Disharmonie durch Verschiedenes
Aufgrund unseres Denkens und Empfindens verursachen gleiche
Elemente beim Betrachter in der Regel das Gefliihl von Harmo-
nie, verschiedene oder durcheinandergeworfene Elemente las-
sen das Gefihl nicht so leicht aufkommen. Begegnen wir einer
Ungleichheit, ldsst sich durch Wiederholung wieder Harmonie
hervorrufen.

Achsen suchen und finden Gedachte Linien innerhalb unserer
Gestaltung, also Achsen, an denen sich Texte und Elemente ori-
entieren, haben eine enorme Bedeutung. Fur die Unterteilung
der Seite in verschiedene horizontale und vertikale Teile haben
wir in Kapitel 2 bereits das Gestaltungsraster kennengelernt.
Allerdings kann man theoretisch auch trotz eines Gestaltungs-
rasters Chaos erzeugen, eine Tatsache, die — bewusst eingesetzt
—auch als Vorteil genutzt werden kann.

Wenn von Gestaltungsachsen die Rede ist, sind eine oderauch
mehrere gedachte horizontale oder vertikale Linien gemeint, an
denen sich Bilder, Texte und andere Elemente immer wieder
treffen. Dabei kann es sich um links- oder rechtsbiindig ausge-
richteten Text handeln, aber auch um eine Achse zwischen Bild
und Text, damit beispielsweise die Grundlinie des Textes mit der
Unterkante des Bildes abschlieBt.

Waagerechte und senkrechte Achsen empfindet der Betrach-
ter als ruhig und harmonisch, ungewohnte, wie schrdge Achsen
hingegen vermitteln Unruhe.
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Headline

kann auch mal

dreizeilig

pereptibusda ime officaborrum expliae
soluptatur abo. Et arumquas consera sita

JItas moluptur

sinus incte
consenimint"

Abbildung 3.39 4 »
Oben hat man nicht mit
Achsen gearbeitet; rechts
sind die Unterkanten der
beiden Bilder auf der
rechten Seite blndig mit
den Unterkanten der
Uberschrift; die Zitat-
oberkante ist biindig mit
den Textspalten der lin-
ken Seite und der Vor-
spann mit der zweiten
Textspalte.

Headline

kann auch mal
dreizeilig

pereptibusda ime officaborrum expliae
soluptatur abo. Et arumquas consera sita

#Itas moluptur | ¢

sinus incte
consenimint"

oz s Ve petan o

sthcken s e i it
S o i G-

< Abbildung 3.40

3 Die Gestaltung versucht, die Seitenzahl auf
eine Achse mit anderen Elementen zu stellen.
Allerdings ist dies weder konsequent durch-
gehalten noch mit weiteren Objekten abge-
stimmt, und die dicken farbigen Bildrahmen
tun ihr Ubriges, um die Seiten unruhig aus-
sehen zu lassen.
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Symmetrie und Asymmetrie Welche Rolle spielt die Symme-
trie bei der Gestaltung? Bedeutet Symmetrie automatisch auch

Harmonie?

Das Gesetz der Symmetrie, brigens auch eines der Gestalt-
gesetze, besagt, dass bei symmetrisch angeordneten Objek-

v Abbildung 3.41
Je nach Motiv kann Symmetrie
auch Harmonie bedeuten.

Za . -
i < World One
[ p
—r N
{9~ 1
e y ’

Abbildung 3.42 a »

Im Beispiel oben werden ausschlieflich quadrati-
sche Bilder verwendet, was zwar symmetrisch und
harmonisch wirkt, aber auch die Gefahr von Lange-
weile birgt. Im rechten Beispiel hat die Mischung
aus quadratischen und rechteckigen Elementen der
Symmetrie keinen Abbruch getan, die Aufteilung
wirkt aber interessanter.
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ten die Aufmerksamkeit des Betrachters hoher ist. Dabei muss
es sich nicht um spiegelverkehrte Seiten handeln, sondern um

eine ausgewogene Aufteilung, die im Ergeb-
nis eine Balance darstellt. Gleichzeitig birgt
eine strenge Symmetrie in der Anordnung
— genauso wie in der Bildgestaltung — die
Gefahr von Langeweile. Der Kreis und das
Quadrat sind symmetrische Grundformen.

Fur eine erhéhte Aufmerksamkeit soll-
ten Sie also versuchen, eine symmetrische
Anordnung zu schaffen, ohne dabei langwei-
lig zu werden.
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< Abbildung 3.43

Harmonie trotz Asymmetrie

im Magazin: Die Zeitschrift
»kommac traut sich, auf einer
Seite drei verschiedene Spal-
tenbreiten zu verwenden. Die
goldfarbene Hintergrundflache
und das unten platzierte Bild,
das auf der gesamten Satzbreite
lauft, versorgen die Seite mit
dem nétigen Halt. Somit wirkt
die Seite trotz ihrer Asymmetrie
ausgeglichen und harmonisch.

GELADEN

Erstmals fand die Werkschau im Rahmen der Langen Nacht der Muscen statt und sorg-
te so dafiir, dass rund 1000 Besucher in das Gebude des Fachbereichs stromten.
Auf vi ierten hier die Studenten ihre Arbeiten
aus den Bereichen Print, Interaktive Medien, Zeitbasierte Medien und Fotografic.
Neben Vortrigen von Stephan Junghanns (Ogilvy/Frankfurt), Professor Klaus Detjen
(Muthesius Hochschule/Kiel) und Gabi Lick (think new group/Miinchen) bilde-
ten vor allem die Abschlussarbeiten der ber 30 Absolventen den Hohepunkt der
Ausstellung Besondere Beachtung fand auch das Projekt Haw’ hoch - Hau den Lukas
digital, Eine interaktive Installation, die in Zusammenarbeit mit der Fakultit fiir
Informationstechnik entstand. (Artikel auf Seite 44)

Abgerundet wurde der Abend durch die Live-Elektro-Jazz Session in Kooperation
‘mit der Musikhochschule Mannheim, (:2)

RHEINGRILLEN

Dic HS Mannheim ist im stetigen Wandel. Riickblickend auf die letzten Jahre an der  FuRballturnicren, bis hin zu einer Besonderheit,
Hochschule kann man sagen, dass sich unheimlich viel veréndert hat. Ob nun moderne  die leider nur im Sommersemester maglich ist: Je-
Ausstattung, neugeschaffene Stellen fiir Lehrkrifte oder studentische Hilfskifte - es  den D iffe sich di

geht voran. GroRe Events scitens der Fakultit sind keine Seltenheit mehr, scien es nun i Grillen an den
Ausstellungen oder die Partizipation an der Langen Nacht der Museen. Doch bei all  Rheinwiesen. Teilweise bis zu 150 Studenten fin-
dem Fortschritt gibt es unter den Studenten der Fakultit doch immer wieder mehrere  den sich hier jede Woche cin, und wenn das Wetter
Konstanten, auf die man sich verlassen kann. Bereits in komma Ausgabe Null und Eins  besonders gut ist, lockt es auch unsere Professoren
wurden zwei dieser Konstanten vorgestellt, Der SchluriCup, das interne FuBballturnier  hierher. Dies alles zeig, dass Atmosphiire und Zu-
und sein Kleiner Bruder, das Basketballturnier. sammenhalt in der Fakultit stimmen. Studieren in
Studieren in Mannheim zcichnet sich neben dem Mannheim ist weniger elitir, dafiir aber familidrer.
und der engen Betreuung durch dic Professoren vor allem durch cines a

usammen-
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v Abbildung 3.44

Im Katalog von Wehrfritz
herrscht Harmonie durch
Symmetrie.

Jukat /{ :
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Mobiler Sinncswagen Selte 36
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Hinweise ur Roumplanung  Seite 40
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1&1 DSL

Highspeed-Surfen & telefonieren
glinstig wie nie!

L 4  Alles inklusive:

4/ internet-FLAT w:
£/ Telefon-FLAT wa

N ‘/ Keine Bereitstellungsgebiihr!
Y™ Kein Telekom-Anschluss notwendig!

A Abbildung 3.45 ‘ ] {
Eine Bewegung von links oben e e s

nach rechts unten empfinden e
wir als absteigend, der Ball
kommt also auf uns zu. Eine
Bewegung von links unten nach
rechts oben wirkt aufsteigend,

der Ball rollt von uns weg. 01805 6105 43: E
WWW.1un .ae

GroBe 1&1 DSL Spar-A%r=r

A Abbildung 3.46

Der Internet-Provider 1&1 hat die richtige Richtung raus:
Die Sparaktion auf rotem Hintergrund wird von links
unten nach rechts oben beworben.

Bewegung und ihre Richtung Wir empfinden ein Objekt, das
von links oben nach rechts unten abgebildet ist, als absteigend.
Umgekehrt wirkt ein Objekt, das von links unten nach rechts
oben verlduft, aufsteigend. Dies liegt in unserem Kulturkreis
begriindet, in dem von links nach rechts und von oben nach
unten gelesen wird. Entsprechend sollten wir Linien bezie-
hungsweise Flachen, die schrdg verlaufen, anordnen. Méchte
man also eine optimistische und aufstrebende Wirkung vermit-
teln, platziert man die verwendeten Linien oder schrdge Flachen

A Abbildung 3.47

Beachten Sie beim Platzieren
solcher »Stérer« die Richtung. von links unten nach rechts oben; eine Linie von links oben nach

Im unteren Bild geht es bergab. rechts unten wirkt schnell pessimistisch.
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