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2 Form

24 Die Grundflache

Viele Werke Uiber Gestaltung beginnen mit dem Punkt als kleins-
ter Gestaltungseinheit. Ohne die Grundfliche aber kann es gar
keinen ersten Punkt geben. Die Flache, auf der sich Gestaltung
abspielt, ist nie unendlich, sondern immer klar begrenzt. In der
grafischen Gestaltung ist das meist ein Rechteck.

211 Uberlegungen zum richtigen Format

Zu Beginn des Designprozesses eines visuellen Kommunikations-
mittels steht fast immer die Entscheidung Uber das passende
Format. Bei einem Briefkopf ist das Format mit A4 fix vorgegeben.
Visitenkarten sollten dem Scheckkartenformat folgen. Bei Plaka-
ten und Inseraten sind ein paar Formate vorgegeben, aus denen
Sie wahlen kénnen und die Wirksamkeit und den Preis bestimmen.
Bei einem Folder, einem Katalog, einer Zeitschrift oder einem
Buch sind Sie relativ frei in der Wahl des Formats, auch wenn es
produktions- und anwendungstechnische Uberlegungen gibt, die
berticksichtigt werden sollten. Solche anwendungstechnischen

Folder

Der Folder bezeichnet einen
nicht gehefteten Prospekt. Er
besteht aus einem einzigen
Blatt, das ein- oder mehrfach
gefaltet wird. Ein Prospekt aus
einem Blatt, der nicht gefaltet
wird, wird als Flyer bezeichnet.

Abbildung 21 «

Der Grafikdesigner arbeitet mit
vielen verschiedenen Formaten
fur seine Druckwerke. Manchmal
muss er sich an Standardformate
halten, wie bei Briefpapier oder
Visitenkarten; manchmal ist er
vollig frei in der Wahl des Papier-
formates, was bei Prospekten
oder Mailings der Fall sein kann.

21 Die Grundfliche | 43
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Rahmenbedingungen sind beispielsweise die Formate der Papier-
bogen, auf die diese Werke gedruckt werden, und da kann es
sich in den Produktionskosten erheblich auswirken, ob auf einen
Bogen zwei Folder passen oder lediglich einer.

Funktion und Anwendung | Neben diesen produktionstechni-
schen Fragen sollten auch die Funktion und die Anwendung eines
Druckwerks tiberlegt werden. Zum einen ist Grofe Wirkung. Ein
Folder in einem Uberformat (deutlich groRer als A4 zum Beispiel)
mit tollen Aufnahmen wirkt ungleich beeindruckender als einer
in A5. Und wer wirbt, will Wirkung! Zum anderen muss man sich
Uberlegen, ob ein Ubergrofes Druckwerk fiir den Versand mit der
Post in ein Normkuvert passen soll. Mir ist ein Fall bekannt, in
dem ein Grafikdesigner einen herausragenden Folder gestaltet
hat, bei dem sich aber spdter herausstellte, dass dieser weder in
ein C4- noch ein B4-Normkuvert passte. Es mussten eigens spe-
zielle Kuverts produziert werden, was die Kosten fir Produktion
und Versand natlrlich erheblich erhéhte.

Wirkung und Archivierung | Darlber hinaus ist auch von Be-
deutung, was der Empfanger eines Werbe- oder Kommunikati-
onsmittels mit dem Werk anstellen soll. Eine Zeitschrift wird
wahrscheinlich einmal gelesen und verschwindet danach im Alt-
papier. Hier ist das Einhalten von Normformaten von geringerer
Bedeutung. Ein Folder oder ein Katalog soll aber eventuell archi-
viert werden. Dazu muss er in genormte Archivierungssysteme
passen.

Ich kenne viele Geschéftsleute, die Prospekte interessanter
Anbieter in Ordnern archivieren, die fir das Format A4 ausgelegt
sind. Wenn lhre Broschiire diesem Format entspricht und Ihr
Angebot dem Adressaten interessant erscheint, dann wird es
abgelegt und im Bedarfsfall in diesem Ordner wieder gefunden.
Ein Druckwerk, das sich gegen eine solche Archivierung sperrt,
wandert wohl eher friher als spater ins Altpapier. Wird die Leis-
tung, die Sie anbieten, eines Tages aktuell, dann befindet sich im
Ordner lhres potenziellen Kunden eventuell nicht Ihr Folder,
sondern der eines Mitbewerbers.

Versand beriicksichtigen | Mochten Sie einen Folder in einem
in Deutschland und Osterreich Ublichen C6/5- oder DIN-Lang-
Kuvert versenden kénnen, dann empfiehlt sich ein entsprechen-
des Format. Dieses Format passt in die meisten Hemdtaschen,
ldsst sich also auch auf Messen, in Geschdften und Bankfilialen
leicht einstecken, und entsprechend viele Ablagesysteme sind auf

Abbildung 2.2 <«

Druckereien bestellen Papier als
Druckbogen in vorgegebenen
Formaten beim Papierlieferanten.
Das Format fur die Publikation
sollte so gewdhlt werden, dass
moglichst wenig Abfall entsteht.
(© iStockphoto.com/johnnyscriv)

Formatauswahl

Das sollten Sie bei der Wahl
eines Formats flr eine Publika-
tion berticksichtigen:

> Qualitdt des Anschauungs-
und Bildmaterials: Ist die
Qualitat gut, bedeutet mehr
Grofe mehr Wirkung.

» Wahlen Sie das Format so,
dass vor allem bei gréBeren
Auflagen und hochwertigen
Papieren das Format von
Druckbogen optimal genutzt
wird. Am besten besprechen
Sie das mit Ihrer Druckerei.

» Die Art, wie die Publikation
die Zielgruppe erreichen soll:
Muss auf Prasentations-
systeme Rucksicht genommen
werden, ist ein Kuvert not-
wendig, wie wirken sich Ge-
wicht und Format auf die
Versandkosten aus?

» Bedenken Sie, ob sich das
Format an Ablage- und Archi-
vierungssystemen orientieren
soll.
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Abbildung 2.3 a
Folder und Prospekte im Format
DIN-Lang basieren auf dem For-
mat DIN A4, passen in Standard-

briefkuverts und meist auch in
Hemdtaschen.

Normen fiir Formate

Die Normen flr den Versand
von Druckwerken orientieren
sich an den DIN-Normen A fur
Druckwerke, und B und C fur
Kuverts. Die nationalen Post-
Gesellschaften bieten auf ihren
Websites PDFs mit Norm-Anga-
ben zum kostenlosen Download
an.

Abbildung 2.4 »

Viele Prdsentationssysteme sind
an das DIN-Lang-Format ange-
passt.
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die Prasentation solcher Folder genormt. Offnet man einen sol-
chen Folder, hat er ein Format von A4 — geschlossen hat er eine
Breite von 100 mm (die eingeklappte Seite ist verkirzt) und eine
Hoéhe von 210 mm.

Da in der Schweiz im Geschaftsverkehr Giberwiegend C5-Ku-
verts zum Einsatz kommen, empfiehlt sich stattdessen oft ein
A5-Folder fur &hnliche Einsatzzwecke.

Das sind lediglich ein paar ganz grundsatzliche Uberlegungen
zur Wahl eines Formats. Die passende Losung muss je nach Auf-
gabe individuell definiert werden. Nehmen Sie die Wahl des
optimalen Formats nicht auf die leichte Schulter: Es kann ent-
scheidend fur Kosten und Nutzen fir Sie oder lhren Auftraggeber
sein.

24.2  Grundlage der grafischen Gestaltung
Jedes Gestaltungselement muss in Beziehung zur Basis aller gra-
fischen Gestaltung, der Grundflache, gesetzt werden. Der Um-
stand, dass die Grundfliche Teil der visuellen Gestaltung ist, wird
in vielen Fachblichern und auch in der Praxis oft (bergangen,
weshalb hier etwas detaillierter darauf eingegangen werden soll.

Die Grundflache ist der Rahmen, auf den sich im Grafikdesign
alles bezieht. In der typografischen Gestaltung wird meist ein
Satzspiegel und ein typografischer Raster herangezogen, um GroRe,
Verteilung und Gewichtung der Elemente in diesem Rahmen zu
ordnen.

Mit Satzspiegeln und Gestaltungsrastern werden wir uns in
spateren Kapiteln im Detail auseinandersetzen.

© iStockphoto.com/Deformat



Figur-Grund-Beziehung | Das anschaulichste Beispiel der Bezie-
hung von Fldche zu Hintergrund liefert eine als »Rubin’sche Vase«
bekannt gewordene Grafik. Bei dieser Abbildung kann sich die
menschliche Wahrnehmung nicht so recht entscheiden, ob sie
eine weile Vase vor schwarzem oder zwei schwarze Képfe vor
weillem Hintergrund sehen will. Mit solchen visuellen Tricks, die
die Wahrnehmung aushebeln, kann man wunderbar in der dar-
stellenden Kunst oder in der Werbung arbeiten. Besonders be-
kannt wurden die Werke von M. C. Escher, der sich beinahe ein
Kinstlerleben lang solchen optischen Phdnomenen gewidmet
hat. In der typografischen Gestaltung und im Informationsdesign
sind solche »Verwirrspiele« eher von sekunddrer Bedeutung,
schlieRlich sollte man in der Kommunikation Zweideutigkeit eher
vermeiden.

Betrachtet man die beiden folgenden Abbildungen, erscheint
das weille Quadrat auf schwarzem Hintergrund leicht groRer als
das schwarze Quadrat vor WeiB. Tatsdchlich jedoch sind beide
absolut gleich groB. Auch ein solches Beispiel illustriert sehr schon,
wie Figur und Hintergrund in Beziehung stehen.

WeiBe Flichen iiberstrahlen | Weile Objekte vor schwarzem
Hintergrund neigen zum Uberstrahlen und wirken deshalb groRer
und kraftiger als umgekehrt. Versierte Typografen berlicksichtigen
diesen Umstand beim Negativsatz, wenn also helle Schriften vor
dunkler Grundfliche zum Einsatz kommen.

In der Typografie sticht ein Text oder ein Symbol in WeiR oder
strahlend heller Farbe vor sehr dunklem oder schwarzem Hinter-
grund besonders hervor, wohingegen Text in schlichter Schwarz-
auf-WeiR-Umsetzung eher niichtern, sachlich und zurtickhaltend
wirkt. Die Abbildung auf der folgenden Doppelseite flihrt diesen
Umstand deutlich vor Augen.

Abbildung 2.5 a

Eine Vase oder zwei Képfe? Beim
weithin bekannten Beispiel der
Rubin'schen Vase kann sich die
menschliche Wahrnehmung nicht
so recht entscheiden.

Abbildung 2.6 «

Zwei geometrisch gleich grofe
Quadrate, doch das weife
Quadrat vor schwarzem Hinter-
grund erscheint etwas grofer als
das schwarze vor weillem Hinter-
grund.
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Abbildung 2.7

Weild zieht die Aufmerksamkeit
auf sich. Vor schwarzem Hinter-
grund wirken weifle Elemente
besonders leuchtend und hervor-
stechend. Der Gestalter kann das
nutzen, um die Aufmerksamkeit
zu lenken, darf aber nicht tGberse-
hen, dass Schwarz auch erdri-
ckend und trostlos wirken kann.



Abbildung 2.8 a

Beim Bild des verwitterten Kreu-
zes war der Hintergrund stark
von der Sonne beschienen. Er
entzieht dadurch dem Hauptmo-
tiv die Wirkung.

Abbildung 2.9 a

Der Fotograf behilft sich in die-
sem Fall ganz gerne dadurch,
dass er durch Abdunkelung der
Ecken und Rdnder die Aufmerk-
samkeit ins Zentrum des Bildes
lenkt.

Abbildung 2.10 »

Obwohl alle drei Abbildungen
zwei sich kreuzende weifle Linien
zeigen, ist unsere Interpretation
je nach Linienstdrke-Hintergrund-
Verhdltnis anders.
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Helle Bereiche erzeugen Aufmerksamkeit | Darlber hinaus
ziehen helle Elemente generell mehr Aufmerksamkeit an als dunkle.
So weill der Fotograf, dass helle Bildbereiche dem eigentlichen
Hauptsubjekt einer Aufnahme die Show stehlen, wenn Letzteres
eher im Dunklen liegt. Der Fotograf versucht, das zu vermeiden,
und trachtet in der Regel danach, sein Hauptmotiv im wahrsten
Sinne des Wortes ins beste Licht zu setzen. Nachtrdglich wird oft
die Moglichkeit genutzt, den Rand des Bildes durch eine soge-
nannte Vignette abzudunkeln, wenn durch die Lichtverhédltnisse
dem Hauptmotiv zu wenig Aufmerksamkeit zuteil wird.

GroBenverhiltnisse | Helle Flachen auf dunklem Hintergrund
Uberstrahlen also und wirken groRer als gleich groBe Flachen, die
dunkel sind und auf hellem Grund stehen. Doch nicht nur die
Art des Hell-Dunkel-Kontrasts — ob die Darstellung positiv (dun-
kel auf hell) oder negativ (hell auf dunkel) erfolgt — ist ausschlag-
gebend dafir, ob wir Flachen als grofer oder kleiner empfinden.
Auch das Verhdltnis der platzierten Elemente zur umgebenden
und begrenzenden Grundfliche spielt eine grofe Rolle.

In Abbildung 210 sehen Sie jeweils zwei sich kreuzende weile
Linien auf einer schwarzen Flache. Obwohl alle drei dasselbe
Konstruktionsprinzip haben und sich lediglich durch die Stédrke
der weiBen Linien unterscheiden, ist lhre Interpretation des Ge-
bildes véllig unterschiedlich.

Links nehmen wir die weilen Linien als diinne Konturen wabhr,
die vier quadratische Felder voneinander trennen. In der Mitte
erscheinen uns die beiden weilen Linien als Kreuz vor schwarzem
Hintergrund. Rechts sind die sich kreuzenden weiflen Linien so
kraftig, dass wir sie gar nicht mehr als Linien wahrnehmen — wir
sehen eine weille Flache mit je einem kleinen schwarzen Quad-
rat in allen vier Ecken. Das Verhdltnis von Linienstarke zur Grofe
der Grundflache ist ausschlaggebend fiir unsere Empfindung.
Nehmen wir das Kreuz von Abbildung 210 in der Mitte und
platzieren wir es mit identischer Linienstarke vor einer deutlich
groReren Grundfliche (Abbildung 2.11), dann scheinen die Linien
plotzlich wieder viel schmaler zu sein, und die Wirkung ist neu-
erlich eine andere.




Abbildung 2.1

Die gleiche Linienstarke wie
in Abbildung 2.10 in der
Mitte. Doch aufgrund der
deutlich gréBeren Grundfliche
erscheint sie diinner. AuRer-
dem liegt uns die Interpreta-
tion als getrennte Rechteckfla-
chen wieder nédher als der
Eindruck eines Kreuzes.
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Die vorangegangenen Abbildungen zeigen einen Effekt, der mit
den beiden Bildern in Abbildung 2.12 noch einmal unterstrichen
wird: Beide weifen Quadrate sind gleich grof, auch wenn jenes
auf kleiner Flache wesentlich groRer wirkt als das auf der groRen
Flache.

Was lhnen auf den ersten Blick vielleicht als mehr oder weni-
ger interessante Theorie erscheinen mag, ist in der Praxis von
groRer Bedeutung fir jedes Gestaltungsprojekt. Machen Sie sich
die Bedeutung entsprechend bewusst, und vergessen Sie bei
keinem Projekt, die Figur-Grund-Beziehung bei der Gestaltung

Abbildung 212 4 » zu berlcksichtigen, vor allem dann, wenn es um die GréRenver-
Das weiBe Quadrat auf der héltnisse zwischen Gestaltungselementen und der begrenzenden
44 x44 mm groRen Flache oben Grundfliche geht.

ist identisch mit dem Quadrat auf
der gegenuberliegenden Seite.
Die visuelle Wirkung ist jedoch
so unterschiedlich, dass man es

Figur-Grund-Beziehung und SchriftgroBen | Ein Bereich, in dem
der Grafikdesigner dieses Verhdltnis praktisch téglich zu bertick-

kaum glauben mag, ohne nach- sichtigen hat, ist die SchriftgroRe. Zwar gibt es Faustregeln, die
zumessen. besagen, dass die ideale GroRe furr Lesetexte 9 bis 12 Punkt betrégt.
Doch auf einem Blatt Papier in einem groRen Format wie A4 wird
eine Schrift in 9 Punkt meist den Eindruck einer von kleinen
Buchstaben Uberfluteten Bleiwiiste vermitteln, wahrend dieselbe
Schrift und SchriftgroBe auf einem kleinen Produktbeileger wirken
kann, als wirden einem madchtige Lettern ins Gesicht springen.

Abbildung 213 »

In der Buchtypografie seit Jahr-
hunderten bekannt: Die Schrift-
grofe richtet sich nach dem For-
mat des Werks. Denken Sie auch
bei jeder anderen Aufgabe daran.

© iStockphoto.com/naelnabil
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Kleine Schriftgrade fiir
kleine Formate | Gerade
jetzt, wo er das Ding seines
Lebens gedreht hatte und
mit der Beute verschwinden
wollte! Hatte einer seiner
zahllosen Kollegen dieselbe
Idee gehabt, ihn beobachtet
und abgewartet, um ihn nun
um die Friichte seiner Arbeit
zu erleichtern?

Abbildung 214 a
9 Punkt SchriftgroBe auf einer
kleinen Flache — relativ tppig.

Abbildung 215 » »

Schriftgrad: 9 Punkt. Fir Taschen-
biicher meist gut geeignet, hier
bereits zu klein.
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Abbildung 214 zeigt eine kleine Flache mit Platzhaltertext. (Platz-
haltertexte werden zu Prdsentationszwecken genutzt, wenn man
beispielsweise das Design eines Folders zeigen mochte, aber der
tatsdchliche Text noch nicht verfasst wurde.)

Der Schriftgrad (das ist Fachchinesisch fur »SchriftgroRe«) be-
tragt 9 Punkt. 9 Punkt sollte nach der Faustregel das Minimum
fur Lesetexte sein. Auf dieser kleinen Flache aber wirken 9 Punkt
eher, als ware das Maximum Uberschritten.

In Abbildung 215 sehen eine ganze Buchseite, die mit Platz-
haltertext gefllt ist. Sie werden mir zustimmen, dass der Schrift-
grad etwas klein wirkt. Dabei ist es derselbe wie in Abbildung
244: 9 Punkt.

Das Format des Buches hindert mich leider daran, lhnen den
Effekt ausreichend vor Augen fliihren zu kdnnen. Doch testen Sie
es selbst: Fullen Sie ein A4-Blatt mit einem beliebigen Text in
9 Punkt Helvetica, und vergleichen Sie den Ausdruck mit Abbil-
dung 2.14. Sie werden sehen: Was dort zu klein erscheint, erscheint
hier zu grof.

GrofBe Flache, groBe Schrift | Je groRer die Flache, desto kleiner
wirkt ein bestimmter Schriftgrad. Gehen Sie einmal in eine
Bicherei oder Buchhandlung, und vergleichen Sie die Schrift-
groBen von Romanen im kleinen Taschenbuchformat mit den
SchriftgroBen grofformatiger gebundener Ausgaben. Sie werden
feststellen, dass auch Buchtypografen die SchriftgroBen passend
zum Seitenformat wéhlen, und was zur Leserlichkeit langer Ro-
mane beitrdgt, kann auch bei der Vermittlung von Werbebot-
schaften nicht schaden.

Was der Buchtypografie recht ist, sollte der Werbetypografie
billig sein — dem Grafikdesign generell. Da das Format der Grund-
fliche beeinflusst, wie groB eine Schrift wirkt, ist der Gestalter
also angehalten die SchriftgroRe passend zu wahlen.

Briefbdgen haben ein Format von A4. Die passende GroBe flr
den Text wirde ich, je nach Schrift, zwischen 10 und 11 Punkt
ansetzen. Publikationen im Format A4 und darlber werden in
der Regel mehrspaltig gesetzt. Die Wirkung der Schrift ist dann
anders, als wenn die Satzbreite fast die ganze A4-Breite einnimmt,
wie etwa bei einem Brief. Bei mehrspaltigem Satz ist die Schrift-
grole also wieder kleiner zu wahlen als bei einspaltigem.

Genaue Angaben wann welcher Schriftgrad ideal ist, lassen
sich nicht fixieren, da neben dem Format der Grundfliche eben
auch Anzahl der Spalten und Schriftart eine Rolle spielen. Der
jeweils optimale Schriftgrad kann nur vom Gestalter definiert
werden.



Die Bleiwiiste ist eine Seite mit viel zu viel Text | Er horte leise Schritte hinter sich. Das bedeutete
nichts Gutes. Wer wurde ihm schon folgen, spét in der Nacht und dazu noch in dieser engen Gasse
mitten im Ubel beleumundeten Hafenviertel? Gerade jetzt, wo er das Ding seines Lebens gedreht hatte
und mit der Beute verschwinden wollte! Hatte einer seiner zahllosen Kollegen dieselbe Idee gehabt, ihn
beobachtet und abgewartet, um ihn nun um die Fruchte seiner Arbeit zu erleichtern?

Oder gehérten die Schritte hinter ihm zu einem der unzahligen Gesetzeshuter dieser Stadt, und die
stéhlerne Acht um seine Handgelenke wirde gleich zuschnappen? Er konnte die Aufforderung, stehen
zu bleiben, schon héren. Gehetzt sah er sich um. Plétzlich erblickte er den schmalen Durchgang. Blitz-
artig drehte er sich nach rechts und verschwand zwischen den beiden Gebauden.

Beinahe ware er dabei Gber den umgestiirzten Mulleimer gefallen, der mitten im Weg lag. Er versuch-
te, sich in der Dunkelheit seinen Weg zu ertasten, und erstarrte: Anscheinend gab es keinen anderen
Ausweg aus diesem kleinen Hof als den Durchgang, durch den er gekommen war. Die Schritte wurden
lauter und lauter, er sah eine dunkle Gestalt um die Ecke biegen.

Fieberhaft irrten seine Augen durch die nachtliche Dunkelheit und suchten einen Ausweg. War jetzt
wirklich alles vorbei, waren alle Mihe und alle Vorbereitungen umsonst? Er presste sich ganz eng an
die Wand hinter ihm und hoffte, der Verfolger wiirde ihn Gbersehen, als plétzlich neben ihm mit kaum
wahrnehmbarem Quietschen eine Tir im nachtlichen Wind hin und her schwang. Kénnte dieses der
flehentlich herbeigesehnte Ausweg aus seinem Dilemma sein?

Langsam bewegte er sich auf die offene Tur zu, immer dicht an die Mauer gepresst. Wirde diese Tur
seine Rettung werden? Er horte leise Schritte hinter sich. Das bedeutete nichts Gutes. Wer wiirde ihm
schon folgen, spét in der Nacht und dazu noch in dieser engen Gasse mitten im Ubel beleumundeten
Hafenviertel? Gerade jetzt, wo er das Ding seines Lebens gedreht hatte und mit der Beute verschwin-
den wollte!

Hatte einer seiner zahllosen Kollegen dieselbe Idee gehabt, ihn beobachtet und abgewartet, um ihn
nun um die Frichte seiner Arbeit zu erleichtern? Oder gehérten die Schritte hinter ihm zu einem der
unzahligen Gesetzeshiter dieser Stadt, und die stahlerne Acht um seine Handgelenke wiirde gleich
zuschnappen? Er konnte die Aufforderung, stehen zu bleiben, schon héren. Gehetzt sah er sich um.
Plétzlich erblickte er den schmalen Durchgang.

Blitzartig drehte er sich nach rechts und verschwand zwischen den beiden Gebauden. Beinahe wére er
dabei tiber den umgestirzten Milleimer gefallen, der mitten im Weg lag. Er versuchte, sich in der Dun-
kelheit seinen Weg zu ertasten, und erstarrte: Anscheinend gab es keinen anderen Ausweg aus diesem
kleinen Hof als den Durchgang, durch den er gekommen war. Die Schritte wurden lauter und lauter, er
sah eine dunkle Gestalt um die Ecke biegen.

Fieberhaft irrten seine Augen durch die néchtliche Dunkelheit und suchten einen Ausweg. War jetzt
wirklich alles vorbei, waren alle Mihe und alle Vorbereitungen umsonst? Er presste sich ganz eng an
die Wand hinter ihm und hoffte, der Verfolger wiirde ihn Gbersehen, als plétzlich neben ihm mit kaum
wahrnehmbarem Quietschen eine Tir im nachtlichen Wind hin und her schwang. Kénnte dieses der
flehentlich herbeigesehnte Ausweg aus seinem Dilemma sein?

Langsam bewegte er sich auf die offene Tur zu, immer dicht an die Mauer gepresst. Wirde diese Tur
seine Rettung werden? Er horte leise Schritte hinter sich. Das bedeutete nichts Gutes. Wer wiirde ihm
schon folgen, spét in der Nacht und dazu noch in dieser engen Gasse mitten im Ubel beleumundeten
Hafenviertel? Gerade jetzt, wo er das Ding seines Lebens gedreht hatte und mit der Beute verschwin-
den wollte!
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Ein weiteres Beispiel fur diese Beziehung stellen Briefkopf und
Visitenkarte einer Geschéftsausstattung dar. Wird das Logo eines
Unternehmens auf der Visitenkarte im Format 85mm x 54mm
genauso grol angebracht wie auf dem Briefkopf mit einem For-
mat von 210mm x 297mm, dann wirkt es auf der Karte massiv
zu grol8, wéahrend es auf dem Briefpapier angemessen ist.

Grundflache und Gesetz der Ndhe | Die meisten Gestalter be-
rucksichtigen das Gesetz der Nahe, wenn es um die Beziehung
der Gestaltungselemente untereinander geht. Dass aber das Ge-
setz der Ndhe auch zwischen Gestaltungselementen und der
Begrenzung der Grundflache wirkt, wird nicht selten Ubersehen.
Stehen die Elemente der Gestaltung naher zum Rand der Grund-
fliche als zu den anderen Elementen, zu denen sie eigentlich
gehoren, verlieren sie den Bezug untereinander und gehen optisch
eine Verbindung mit diesem Rahmen ein.

Das ist die Uberschrift zum nachfolgenden Text

Er horte leise Schritte hinter sich. Das bedeutete nichts Gutes. Wer wirde ihm schon
folgen, spat in der Nacht und dazu noch in dieser engsn Gasse mitten im Ubsel beleu-
mundeten Hafenviertel? Gerade jetzt, wo er das Ding seines Lebens gedreht hatte
und mit der Beute verschwinden wollte! Hatte siner seiner zahllosen Kaollegen dissel-
be Idee gehabt, ihn beobachtst und abgswartst, um ihn nun um die Friichte seiner
Arbeit zu erleichtern?

QOder gehdrten die Schritte hinter ihm zu einem der unzahligen GesstzeshUter dieser
Stadt, und die stahlerne Acht um seihe Handgelenke wilrde gleich zuschnappen?
Er konnte die Aufforderung stehen zu bleiben schon héren. Gehetzt sah er sich um.
Platzlich erblickte er den schmalen Durchgang. Blitzartig drehte er sich nach rechts
und verschwand zwischen den beiden Gebauden.

Beinahe wére er dabei Uber den umgestlrzten Mllleimer gefallen, der mitten im
Weg lag. Er versuchte, sich in der Dunkelheit seinen Weg zu ertasten und erstarrte:

Anscheinend gab es keinen anderen Ausweq aus diesem kleinen Hof als den Durch-

Abbildung 216 <«

Auf dem Briefpapier links wirkt
das Logo zwar dominant, aber
noch nicht Ubertrieben groR. Das
gleich groBe Logo auf der Visiten-
karte wirkt sehr grof8 und bean-
sprucht die ganze Flache.

Logo und Grundflache

Berticksichtigen Sie immer das
Format der Grundflache, wenn
Sie die GroBe von Logos,
Grafiken, Schriften und anderen
Gestaltungselementen bestim-
men.

Abbildung 217 «

Die Uberschrift steht ndher zur
Begrenzung der Grundfldche als
zu dem Text, den sie anfuhrt. Sie
wirkt nicht mehr als einleitender
Titel zum folgenden Textab-
schnitt, sondern scheint so etwas
wie eine Kopfleiste zu bilden.
Der Betrachter kénnte diesen Ti-
tel als Titel der ganzen Publika-
tion missverstehen, anstatt ihn
korrekt als Abschnittstiberschrift
zu interpretieren.
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Abbildung 218 a

Logos werden meist vor weillem
Hintegrund entwickelt und pro-
duziert. Werden sie vor einem
andersfarbigen Hintergrund plat-
ziert, dndert sich die Wirkung
vollstandig.

Abbildung 219 a

Die vor weilem Hintergrund
offenen Flachen kénnen im
Grafikprogramm so angelegt
werden, dass sie vor farbigen
Hintergriinden weil bleiben.
Allerdings erscheinen dann oft
Elemente, die wir vor Weil so
nicht wahrgenommen haben —
hier ein weifler Winkel.
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Farbe und Grundfliche | Doch nicht allein das Format der Grund-
fliche ist von Bedeutung. Wie Sie weiter vorne bereits erfahren
haben, ist auch die Beziehung zwischen Farbe und Farbton von
Vordergrund und Hintergrund wichtig. Besonders im Corporate
Design wird bei der visuellen Kommunikation kleinerer Unter-
nehmen oft Ubersehen, dass der Hintergrund in der Regel Teil
des Logos ist.

Da die zentralen Trdger des Erscheinungsbildes vieler Organi-
sationen Briefpapier, Kuvert und Visitenkarten sind, erfolgen Ent-
wicklung und Prdsentation des Logos meist vor weiflem Hinter-
grund. Andert sich jedoch die Farbe des Hintergrunds, dann
verdndert sich auch die Wirkung des Logos vollstindig.

Manchmal kann man sich so behelfen, dass das Logo grund-
sdtzlich mit einem passenden Hintergrund versehen wird —in der
Abbildung links unten fullt dieser Hintergrund die Llicke zwischen
dem blauen und dem grauen Element des Symbols.

Der Designer sollte sich beim Entwurf eines Logos und der
Konzeption des Corporate Designs Gedanken machen, ob das
Logo offen konzipiert wird und somit immer die Grundfliche in
diesen offenen Bereichen zu sehen ist (wie es beim Logo in den
beiden Abbildungen 218 zu sehen ist) oder ob er diese Bereiche
von vornherein mit einer weiflen Fldche hinterlegt, wie bei Ab-
bildung 2.19. Sind solche Bereiche in der Logo-Datei vorsorglich
weil geflllt, erscheinen sie weifl, wenn sie auf Weill platziert
werden, aber bleiben auch weill, wenn sich die Farbe des Hin-
tergrunds dndert. Allerdings entsteht im abgebildeten Beispiel
dadurch bei einer Platzierung auf getonten Hintergriinden plotz-
lich ein neues Element im Logo, das man auf Weil nicht wahr-
genommen hat — ein weiler Winkel in L-Form. WeiB oder durch-
sichtig — es ist Ihre Aufgabe als Designer, sich bei der Entwicklung
eines Logos Uber solche Dinge Gedanken zu machen.

Coca-Cola und die weiBe Welle | Bekannte Marken haben in
der Regel ausreichend gut durchdachte Corporate-Design-Vorga-
ben, mit denen geregelt ist, wie in welchen Fallen mit dem Logo
umzugehen ist. Das Markenlogo von Coca-Cola soll hier nur als
ein bekanntes Beispiel herangezogen werden, das illustriert, was
grundsétzlich bei der Beziehung von Gestaltungselementen und
ihrem Hintergrund bedacht werden muss. Sie brauchen nicht
lange nachzudenken, um die Farben des Logos prasent zu haben:
Eine dynamische weile Welle durchzieht ein rotes Quadrat, Gber
dem der bekannte Coca-Cola-Schriftzug steht.

Zwar ist dieses Markenlogo dermafen bekannt, dass es auch
noch wiedererkannt wirde, wenn die Welle plotzlich eine andere



Farbe hatte als WeiB. Die Wirksamkeit des Corporate Designs
hingegen wiirde eine solche Anwendung untergraben. Corporate
Design zielt darauf ab, einem Unternehmen ein konstantes Aus-
sehen zu verleihen, was langfristig zur schnellen und spontanen
Wiedererkennbarkeit fihrt. Das funktioniert am besten, wenn
eine weile Welle — um beim Beispiel Coca-Cola zu bleiben —
immer eine weilBe Welle ist.

Hintergrundfarbe und das Gesetz der Geschlossenheit | Das
Gesetz der Geschlossenheit, das Sie in Abschnitt 1.4.3 kennenge-
lernt haben, ermoglicht dem Grafiker, ein Symbol so zu gestalten,
dass ein weiler Teil einer Illustration, eines Symbols oder eines
Textes den Rahmen einer Fliche sprengt und mit dem Hintergrund
verschmilzt, oder Elemente so anzudeuten, dass sie nur zum Teil

Abbildung 2.20 «

Sie mussen kein Markenfachmann
sein, um zu sehen, dass bei der
Anwendung des Coca-Cola-Logos
auf der linken Seite etwas nicht
stimmt — die Welle ist immer
weil!

Abbildung 2.21 «

Die Coca-Cola Company bedient
sich bei ihrem Corporate Design
des Tricks, das Logo bei farbigen
Hintergriinden immer auf ein
weiBes Quadrat zu setzen.

Logo und Hintergrund

Was einer Weltmarke wie Coca-
Cola recht ist, sollte kleinen und
mittelstandischen Unternehmen
nur billig sein. Berlcksichtigen
Sie die Beziehung von Logo zu
ihrem Hintergrund, wenn Sie an
Erscheinungsbildern arbeiten.
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Abbildung 2.22 »
Der Schriftzug der ersten Abbil-
dung flieBt durch die offene Ge-
staltung in den Hintergrund ein.
Der Grafiker trifft bei der Aus-
arbeitung Entscheidungen, die
beeinflussen, ob offene Elemente
bei der Platzierung vor anders-
farbiger Flache
» farblos sind und somit der Hin-
tergrund durchscheint,
» weils geftllt und der Form ent-
sprechend abgeschnitten sind
» oder weil gefillt sind, wobei
die entsprechenden Buchsta-
ben voll ausgeformt sind.
Waihrend bei Coca-Cola die Hin-
terlegung mit Weil die optimale
Losung darstellt, funktioniert hier
das Spiel mit dem Gesetz der Ge-
schlossenheit nicht mehr. Die
Variante, in der der Text farblos
ist und den Hintergrund zeigt, ist
hier die beste Lésung.
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sichtbar sind und der Rest erst in der Wahrnehmung des Betrach-
ters entsteht. Im Abbildung 2.22 habe ich das gemacht, indem ich
den fiktiven Firmennamen »Logo« auf ein Quadrat gestellt und
den Text so verschoben habe, dass das hintere O nur noch halb
auf der Quadratfliche steht. Da das Logo weil ist und der Hin-
tergrund ebenfalls weil ist, verschmelzen O und Hintergrund. Das
Gesetz der Geschlossenheit aber besagt, dass unsere Wahrneh-
mung das halbe O um den fehlenden Teil zu einem Ganzen erganzt,
und ich bin mir sicher, niemand wird Schwierigkeiten haben, aus
der Abbildung heraus korrekt das ganze LOGO zu rekonstruieren.

Doch wie bereits in den vorangegangenen Beispielen beschrie-
ben, muss sich der Gestalter Gedanken darliber machen, was
geschieht, wenn das Logo statt auf einem weilen Hintergrund
auf einer anderen Flache zum Einsatz kommt. Sie sehen auf die-
ser Seite das Beispiellogo vor weiflem Hintergrund und drei mog-
liche Lésungen, was geschehen kann, wenn sich der Hintergrund
andert. Wéahrend beim Coca-Cola-Logo die Lésung mit der wei-
Ren Hinterlegung tadellos funktioniert, untergrébt eine weille
Fullung der Buchstaben das Spiel mit dem Gesetz der Geschlos-
senheit. Die bessere Losung ist hier, den Text ausgespart zu lassen,
also ohne Fiullfarbe zu zeichnen, sodass immer der Hintergrund
durchscheint.




Abbildung 2.23 a

Die reinweile, vollig farblose
Blite im Vordergrund verschmilzt
mit dem Umfeld. Die Bildgrenzen
[6sen sich auf.

Abbildung 2.24 a

In solchen Fillen besteht eine
Moglichkeit darin, das Bild mit
einer Kontur zu versehen.

Bild-Hintergrund-Beziehung | Natirlich ist die Beziehung von
platzierten Elementen zu ihrem Hintergrund nicht nur bei Logos
von Bedeutung. Ein weiteres Beispiel zur lllustration dieser Zu-
sammenhdnge stellen Bilder dar, bei denen rein weiBe Flachen
an die Grenzen der Abbildung stoBen. Durch solche Flachen
|6sen sich die klaren Begrenzungen einer normalerweise recht-
eckigen Abbildung auf, und das Umfeld flieBt férmlich in das Bild
hinein. Zwar sollte nach dem Gesetz der Geschlossenheit die
Abbildung von unserer Wahrnehmung zum Rechteck geschlossen
werden, unschon sieht es meist dennoch aus.

Ein dhnliches Problem ergibt sich, wenn zwei Bilder direkt
aneinander anschlieBend platziert werden und die Unterschiede
nicht mehr deutlich sind. Dabei flieft zwar nicht der Hintergrund
des weilen Papiers in das Bild hinein, aber ist nicht deutlich, wo
ein Bild aufhort und das andere beginnt. Die Bilder flieBen inei-
nander. In diesen Fallen empfiehlt es sich, zwischen den beiden
Bildern eine Trennlinie einzuziehen.

Abbildung 2.25 a

Eine Alternative ist es, den Ton-
wert des Bildes mittels Bildbear-
beitung (zum Beispiel in Photo-
shop) anzuheben, wodurch auch
weile Flachen noch einen Rest

an Ténung haben.

Abbildung 2.26 «

Werden zwei Bilder direkt anein-
ander anschliefend positioniert,
konnen die Grenzen der beiden
Bilder undeutlich sein und ver-
schwimmen. Dann empfiehlt es
sich, die beiden Bilder mit einer
meist schwarzen oder weilen Li-
nie zu trennen.

21 Die Grundfliche | 61



Abbildung 2.27 a

Das Rechteck im Hochformat
wird meist eingesetzt, wenn es
darum geht, Folder und Pros-
pekte zu gestalten. Wieso aber
nicht einmal quadratisch oder ein
Querformat?

Abbildung 2.28 a

Bei einem Inserat hingegen be-
stimmt der Satzspiegel der Zei-
tung oder des Magazins bezie-
hungsweise das Budget des
Auftraggebers das Format, und
Sie missen im Rahmen dieser
Vorgaben gestalten.

Abbildung 2.29 »

Auch wenn Sie ein GroBflichen-
plakat gestalten, missen Sie sich
an vorgegebene Formate halten.
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24.3 Das Format - hoch oder quer?
Grafische Gestaltung geschieht meist auf der rechteckigen Flache.
Zwar erlaubt die produktionstechnische Weiterverarbeitung wie
das Schneiden und Stanzen jede denkbare Form (vom Dreieck
Uber den Kreis bis zur freien Figur), doch wir diirfen wohl davon
ausgehen, dass Uber 99% aller Druckwerke zum Rechteck be-
schnitten werden. Dennoch stellt sich Thnen als Gestalter in vie-
len Fdllen eine zentrale Frage bezlglich der Form eines Werkes:
Hochformat oder Querformat? Oder doch lieber ein Quadrat?
Wir haben bereits eingangs dartiber gesprochen, dass sich bei
manchen Aufgaben das Format von selbst ergibt, wie bei Plaka-
ten oder ganzseitigen Inseraten in Magazinen, wahrend man bei
anderen Aufgaben die Moglichkeit hat, schon bei der Wahl des
Formats der Fantasie freien Lauf zu lassen.

Querformat | Das Querformat entspricht der naturlichen Wahr-
nehmung des Menschen. Zum einen haben wir zwei Augen, die
auf horizontaler Achse nebeneinander liegen, was von vornherein
zu einem Wahrnehmungsfeld im Querformat fthrt. Film und
Fernsehen haben sich darauf eingestellt und heute ein Format
von 16:9 als optimale Prdasentationsfliche definiert.

Zum anderen féllt es uns auch leichter, den Kopf auf horizon-
taler Achse zu schwenken, als ihn auf vertikaler Achse zu kippen.
Machen Sie einen Spaziergang, werden Sie wahrscheinlich deut-
lich 6fter die Landschaft links, rechts und vor sich betrachten, als
den Kopf zu kippen, um nachzusehen, was sich tiber lhnen und
direkt vor Ihren FiiRen abspielt. Auch diese anatomische Bedin-
gung fuhrt dazu, dass das Querformat naturlicher fir uns ist.

“ Her\'iﬂ Emg 10



Printprodukte wie Bicher, Zeitschriften und Broschiren scheinen
oberflichlich betrachtet zunachst meist ein Hochformat aufzu-
weisen. Doch 6ffnet man sie, ergibt sich fast immer ein Querfor-
mat aus den dann nebeneinander liegenden Doppelseiten.

Hochformat | Fir Gestaltungswerke, die man in die Hand nimmt
und in denen man bléttert, ist das Hochformat fir die Einzelseiten
die praktischere Wahl. Eine A4-Broschire im Hochformat ldsst
sich gut in den Handen halten, und die Doppelseiten lassen sich
mit einer Breite von 420 mm noch gut tiberblicken. Im Querformat
biegen sich die A4-Bldtter deutlich mehr durch, was es schwer
macht, die Inhalte zu konsumieren, ohne einen Tisch als Unterlage
zu nutzen. AuBerdem erfordert die Gesamtbreite von 594 mm
groRere Kopfbewegungen, um die Seiten zu Uberblicken.

Abbildung 2.30 «

Folder werden meist zweimal ge-
faltet und bestehen dann quasi
aus sechs Seiten. Doch nirgends
steht geschrieben, dass man nicht
auch mit dreimaligen Falten acht
Seiten machen kann. Ist dieser
Folder ganz aufgeklappt, hat er
eine Breite von 830mm und hebt
sich damit vom Gewohnten ab.
Lassen Sie, wo immer Sie die
Moglichkeit haben, Ihrer Kreativi-
tdt freien Lauf, und seien Sie
originell.

Doppelseiten beriicksichtigen

Konzentrieren Sie sich bei der
Planung eines Projekts nicht
allein auf das Format der Einzel-
seite. Sobald ein mehrseitiges
Printprodukt aufgeblattert wird,
erscheint die Doppelseite und
ein neues Format eroffnet sich.
Ein relativ schmales Format im
geschlossenen Zustand kann
aufgeschlagen auf den Doppel-
seiten ein schénes Panorama fiir
Querformatbilder liefern.

Abbildung 2.31 «

Planen Sie ein Buch, sind Sie
prinzipiell frei in der Wahl des
Formats. Berticksichtigen Sie bei
der Planung jedoch, dass eine
optimale Ausnutzung der Bogen-
formate des gewdhlten Papiers
groBen Einfluss auf die Kosten
der Produktion haben kann.
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Abbildung 2.32 a

Doppelseiten bieten eine schéne
Projektionsfliche fuir Panorama-
aufnahmen (Doppelseite eines
Buches mit Panorama-Aufnahmen
von Walter Vonbank).
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Trotzdem ist das Hochformat nicht automatisch die passende
Antwort auf alle Fragen. Abgesehen von produktions- und an-
wendungstechnischen Uberlegungen, kann die Art des Inhalts
durchaus fur ein Querformat sprechen. Wahrend das Hochformat
bei einer Broschurre fur ein Bauunternehmen, das sich auf die
Errichtung von Hochhdusern spezialisiert hat, durchaus auch dem
Produkt entgegenkommt, prasentieren Autohersteller lhre Pro-
dukte gerne auf Broschiren im Querformat — schlieflich sind
Autos auch eher breiter bzw. ldnger als hoch.

Format und Art der Abbildungen | Gerade wenn Sie ein Werk
mit zahlreichen Abbildungen gestalten, kann die Art der abgebil-
deten Produkte ausschlaggebend fur die Wahl des Formats sein.
Fir einen Portrat-Bildband hat das Hochformat meist Vorteile;
ein Landschaftsbildband hingegen wird meist eher vom Querfor-
mat profitieren. Das Quadrat wiederum wdre ein guter Kompro-
miss fur einen Bildband, in dem sowohl horizontale wie auch
vertikale Motive gezeigt werden.

Abgesehen von Produktion, Anwendung und Inhalt darf na-
turlich auch der kreative Aspekt nicht auBer Acht gelassen werden.
Wenn die genannten drei Parameter nicht eindeutig fur Hoch-,
Breit- oder quadratisches Format sprechen, kann einfach die ge-
winschte Wirkung fur ein bestimmtes Format sprechen. So ist
zum Beispiel jedes extreme Format eine Abweichung von der
Norm und fallt deshalb besonders auf. In der Werbung nutze ich
den Effekt auBergewodhnlicher Querformate gerne, um Folder und
Broschiren meiner Kunden damit deutlich von den Drucksachen
ihrer Mitbewerber abzuheben.
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Paginierung (Pagina) 433
einseitig 435
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Druckbogenformat 539
durchscheinend 444
Emotion 364, 400
Format 560
gestrichen 364, 399, 541
Gewicht 570
Grammatur 569, 570

616 | Index

Haptik 364
Kosten 560
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S
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Schrift mischen 324, 327
statisch 284, 320, 329
Strichstarkenunterschied 284, 339
Textschrift 323

Textur 269

und Farbe 170

und Farbkombination 168
und Grundfarbe 168
Versalhoéhe 73

verzerren 366, 419
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Script 319
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Selbstdarstellung 479
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Senkrecht 70
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Serif 319, 349
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Serifenlose Schrift
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Setzmaschinen 335
Siebdruck 528
Simultan-Kontrast 132, 176
Skizze
Gestaltungsraster 463
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Slogan 480, 481
Softproof 583
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Gestaltungsraster 464
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Spaltenbreite 441
Gestaltungsraster 464
Spaltenzwischenraum
Gestaltungsraster 464
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Spationieren 349
Sperren 417
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Stadler, Marius M. 479
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Steg 431
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Bundsteg 429
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Fufsteg 429
Gestaltungsraster 464
Kopfsteg 429
Stern 112
Stockfotos 235
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gestalten 354
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Grundlinie 73
Grundlinienraster 443
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Bedeutungsebenen 418
Textformatierung 419
Textlinien 72
Textsatz 353
Textschrift 383
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Tiefdruck 523
Tiefe 144
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Gestaltungsraster 429
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Uberstrahlen 47
Umbruch 423
Umgebungsfarbe 131
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Ungestrichenes Papier 364, 399,

542
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Attribut 597
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Veredelung 569, 571
Verkehrsleitsystem 357
Verkehrsschild 115, 226
Verpackung 366
hochwertig 40
preiswert 40
Versalhohe 73, 446
Grundlinienraster 446
Versalien 351
Versalsatz 417
Vierfarbdruck 142
Vignette 50
Virtueller Kegel 380, 387
Visitenkarte 355, 365, 383, 385,
540
Format 365
Visuelle Identitdt 194
Visuelles Gleichgewicht 102
Volltonfarbe 534
Buchfarbe 541
Einsatzbereich 539
Gold 556
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Kupfer 556
Pantone 537, 541
Pantone-Farbfacher 541
RAL 540
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tberdrucken 556
Volltonfarbensystem 540

W
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barrierefrei 371
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Blocksatz 371
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flexibel 367
Weill 138, 217

und Uberdrucken 555
Weillraum 218
Weite 69
Wellenlinie 37
Weniger ist mehr 40
Werbebotschaft 40
Werbemotiv 499
Werbetrdger 28
Werbung 35

Erwartung 32

Sympathie 28

Uberraschung 32

Vertrauen 40
Werk

schopferisch 30
Westernschrift 289
Wetterfest 527
Wickelfalz 561
Widerdruck 566

Wiedererkennung 484, 499
Willberg, Hans Peter 284, 306

Wirkung
Farbe 133

Querformat/Hochformat 81

Wortbild 377
Silhouette 377
Wort-Bildmarke 489

Wortgebilde 356

X

x-Hohe 73, 351, 366, 381
Grundlinienraster 446

x:y-Proportion 91

Z
Zahlen
kernen 386
unterschneiden 386
Zapf, Hermann 334
Zeichen 351
Lautzeichen 265
Zeichenabstand 383
Zeichenbreite 388
Zeichensatz 351, 381
Zeile
Grundlinienraster 443, 447
registerhaltig 444
Zeilenabstand 340, 351, 366, 390
100 % 392
120% 394
Gestaltungsraster 464
Haupt- und Marginalspalte 447
ideal 394
kompress 392
Marginal- und Hauptspalte 447
und Spaltenabstand 441
Zeilenbildung 377
Zeitung 361, 373
Re-Design 362
Zeitungsschrift 361
Zentralperspektive 119
Zentrierter Satz 108
Zickzackfalz 561
Zielgruppe 28, 30, 354, 383
Erwartung 32
Subgruppe 29
Ziffern
proportional 347
Tabellenziffern 350
Versalziffern 351
Zollzeichen 425
Zurichtung 383
Zusammengehorend 37
Zwischentberschrift 35
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